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-Bienvenidos-
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Qué es la Creatividad
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Caracteristicas de la
Creatividad
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-No es un don

- Hay que ejercitarla todos los dias

- Es un estilo de vida

- Requiere Observar antes que mirar
(ver el mundo como nifos)
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-Es fluida
- Es flexible
- Es original

-Lleva al pensamiento lateral
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Coémo se sacan las ideas
Creativas...?
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- JACK FOSTER propone 5 pasos para
sacar ideas que podemos resumir en
tres:

1. piense en el tema (Qué es lo que
voy a decir).

2. Relina informacioén

3. Saque la idea (como lo voy a decir)
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como lo voy a decir?

Es aqui donde comenzamos a emplear
las técnicas creativas

Miremos algunas de ellas.
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- Lluvia de ideas
- Mapas conceptuales
-Observacion
- Analogias (Mac Gyver)
- Figuras retoricas
- Exageraciones

-Lo Inesperado
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Piensa que es el
CORAZON de tusnovia
Al que vas a PAR

MINISTERIO DE EDUCACION
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